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Marketing  maqahda  olksnin  arzag  tahlukasizliyinin  yiiksaldilmasi  vasitasi  kimi  izah  edilmi^dir.  Agrar-sanaye  s/erasi 
niuassisa  va  tasarrufatlarda  marketingin  tatbiginin  olkanin  arzag  tahlukasizliyinin  yuksaldilmasina  tasiri  dyranilmii)  va  bu 
magsadla  elmi  asaslandinlmi^  takliflar  varilmi§dir. 
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marketingin  fitnksiyalaru 


Malum  oldugu  kimi,  olka  ahalisinin  asas  nov 
arzaq  mahsullanna  talabatlarinin  ddanilmasi 
2amam  ahalinin  §axsi  istehlakinda  idxal  mah- 
suliannui  payinm  20%  -  i  a§masi  olkanin  arzaq  tahlii- 
kasizliyinin  pozulmasi  hesab  edilir.  Ham  da  bu  zaman 
hayati  ahamiyyata  malik  vacib  saha  kimi  kand 
tasarriifatmm  iqtisadiyyatm  ba§qa  sahalarinin  inki§a- 
fma  gostara  bilacayi  kumulyativ  tasiri  itir.  Ona  gbra 
da  bu  meyar  gozlanilmakla  kand  tasarrufati  va  arzaq 
mahsullari  bazarmin  inki§af  strategiyasimn  i^lanib 
hazulanmasi  va  onun  realla§du'ilmasi  mexanizminin 
muayyanla§dirilmasi  90X  bdyiik  ahamiyyat  kasb  edir. 
Sdzugedan  mexanizmin  tarkibinda  muassisa  va 
tasarriifatlarm  marketinq  idara  edilmasi  ila  bagh 
tadbirlarin  i§lanib  hazirlanmasi  va  realla§du’ilmasi 
muhiim  ahamiyyat  kasb  edir. 

Hazirda  aqrar-sanaye  sferasinda  faaliyyat  gdstaran 
muassisa  va  tasamifatlann  istehsal-sati§  faaliyyatinin 
idara  edilmasina  he9  bir  mtidaxila  yoxdur  va  onlann 
rahbarlari  bazar  faaliyyatina  dair  qararlan  tamamila 
sarbast  suratda  qabul  edirlar.  Lakin  bu  sarbastlik  6z- 
liiyiinda  mUassisa  va  tasarriifatlann  bazara  uy|unla§- 
masma  va  bazar  faaliyyati  iizra  samaraliliyin  tamin  olun- 
masina  gatirib  9ixarTmr.  Bunun  U9un  onlann  bazar 
yoniimlij  idara  edilmasi  tamin  edilmali  va  muassisa  va 
tasarrufatlarda  ela  bir  idaraetma  sistemi  formala§diril- 
mahdir  ki,  bir  tarafdan  istehlak9ilann  ehtiyac  va  tala- 
batlarma  cavab  varan  mahsullar  istehsal  edilib  bazara 
taklif  edilsin,  b^a  bir  tarafdan  isa,  muassisa  va 
tasarriifatlann  geni§  takrar  istehsali  hayata  ke9irmak  U9iin 
unkanlan  mdvcud  olsun.  Bu  maqsadlara  nail  olunmasi 
muassisa  va  tasarrufetlarda  marketinq-menecmeqt 
kon^psiyalannin  tatbiqini  zaruri  edir  va  hamin  kon- 
sepsiyal^  miivaffaqqiyyatla  tatbiqi  ham  da  arzaq  tah- 
lukasi^iyinin  tamin  olunma  saviyyasinin  yuksali§i  de- 
makdir.  Bu  baximdan  marketinq  hazirki  ^araitda  aqrar- 
sanaye  sferasinda  faaliyyat  gostaran  miiassisa  va  tasar- 
riifatlarm  idara  edilmasi  metodu  olmaqla  yana^i,  ham 
da  arzaq  tahlukasizliyinin  tamin  edilmasi  vasitasidir. 

0rzaq  tahlukasizliyinin  tamin  edilmasi  baximm- 
dan  marketinq-menecmentin  son  konsepsiyalannm 


tatbiqi  soziigedan  problemin  hallina  daha  90X  tbhfalar 
vara  bilar.  Bu  konsepsiyalara  sosial  -  etik  va  strateji 
marketinq  konsepsiyalanni  aid  etmak  olar.  Sdzugedan 
konsepsiyalarin  har  biri  mahiyyatina  va  farqli  cahat- 
larina  gdra  se9ilir.  Masalan,  sosial  -  etik  marketinq 
konsepsiyasi  sosial  -  etik  normalar  va  standartlar  gdz- 
lanilmakla  bazara  mahsullar  taklif  edilmasini  nazarda 
tutur  va  bu  konsepsiyanm  tatbiqi  zamani  119  tarafin 
maraqlan  nazara  alimr.  Bunlar  istehlak9ilar,  muassisa 
va  biitovlukda  camiyyatdir.  Aqrar-sanaye  sferasinda 
faaliyyat  gostaran  muassisa  va  tasarrufatlann  sosial  - 
etik  normalar  gozlanilmakla  mahsullar  istehsal  etmasi 
istehlak9ilarin  taalbatlarinin  daha  dolgun  ddanilmasi  va 
hamin  muassisa  va  tasairufatlarin  galacak  faaliyyati 
baximindan  daha  yax§i  zaminlarin  formala§dinlmasi 
demakdir.  Bela  ki,  standartlara  cavab  varan  arzaq 
mahsullarinin  istehlak9ilara  taklifl  onlann  daha  yax§i 
qidalanmalari  va  demali,  arzaq  tahlukasizliyinin  tamin 
edilmasi,  sosial-etik  normalara  riayat  edilmasi  isa 
muassisa  va  tasarrufatlann  va  biitovlukda  camiyvatin 
davamli  inki§afi  demakdir.  Bu  isa  galacakda  dlkanin 
arzaq  tahlukasizliyinin  yiiksak  saviyyasida  tamin 
olunmasi  U9un  zaminlarin  formala^dinlmasi  proble- 
minin  hallidir.  Lakin  taassuflar  olsun  ki,  halalik,  dlka- 
mizin  arzaq  bazannda  standartlara  cavab  varmayan 
mahsullar  kifayat  qadar  9oxdur.  Bu,  onu  gdstarir  ki, 
mliassisalarin  he9  da  hamisi  mahsul  istehsalma  dair 
qarar  qabul  edan  zaman  marketinq  tadqiqatlarmm 
naticalarina  asaslanmir,  eyni  zamnada  alaqadar  ddvlat 
orqanlari  terafindan  muayyanla§dirilmi$  standartlara 
riayat  etmirlar.  Bu  vaziyyatin  qarijisinin  almmasi  va 
dlkanin  arzaq  tahlukasizliyinin  daha  da  ytiksaldilmasi 
aqrai-sanaye  sferasinda  faaliyyat  gdstaran  muassisa  va 
tasarrufatlarda  sosial-etik  marketinq  konsepsiyasmin 
tatbiqini  zaruri  edir. 

Aqrar-sanaye  muassisa  va  tasarrufatlarmda  strateji 
marketinq  konsepsiyasmin  tatbiqi,  bir  tarafdan,  isteh- 
Iak9ilaiin  ehtiyac  va  talabatlarini,  ba^qa  bir  tarafdan 
isa,  raqiblarin  faaliyyatini  nazara  almaqla  istehsal-sati$ 
faaliyyatini  ta§kil  edib  hayata  ke9irilniasini  talab  edir. 
Bu  kon.sepsiyanin  tatbiqi  muassisa  va  tasarrufatlann 
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ksskin  raqabat  mObarizasi  §araitinda  bazar  faaliyya 
tinin  davanililiginin  tamin  olunniasina  va  onlarin 
inki?afi  u9iin  perspektivlarin  a^ilmasina  ?arait  yaradir. 
indiki  §araitda  aqrar-sanaye  milassisa  va  tasarrlifat- 
larinin  xarici  dikalardan  olkamizin  kand  tasarriifati  va 
arzaq  mahsullari  bazanna  daxil  olan  miiassisa  va 
tasarriifatlarla  muqayisada  raqabat  Ustunluyunun  tamin 
edilmasi  baximmdan  bu  konsepsiyanin  tatbiqi  90X 
vacibdir.  Bela  ki,  marketinq  metodlarina  va  fandlarina 
asaslanmadan  olkamizin  aqrar-sanaye  miiassisa  va 
tasarrufatlarmin  xarici  miiassisa  va  tasarrufatlarla 
muqayisada  raqabat  ustunluyunun  tamin  olunmasi  90X 
9atindir  va  demak  olar  ki,  miimkUn  deyil.  ^iinki 
hazirda  miiassisa  va  tasaiTiifatlar  arasmda  raqabat 
miibarizasi  marketinq  metodlarindan  va  fandlarindan 
istifada  olunmaqla  gedir.  Biitiin  bunlar  onu  gostarir  ki, 
aqrar-sanaye  sferasi  miiassisa  va  tasarriifatlannda 
strateji  marketinq  konsepsiyasini  tatbiq  etmakla,  bir 
tarafdan,  istehlak9ilarin  ehtiyac  va  talabatlarmi  oda- 
mak,  ba§qa  bir  tarafdan  isa  xarici  dovlatlardan 
olkamizin  kand  tasarriifati  va  arzaq  mahsullari  bazarma 
daxil  olmu§  raqiblarla  muqayisada  strateji  iistiinluya 
nail  olmaq  olar.  Mahz  bu  iistiinliiyun  tamin  edilmasi 
sayasinda  istehlak9ilarin  xarici  dovlatlardan  daxil 
oImu§  mahsullarla  muqayisada  yerli  mahsullara  daha 
loyal  miinasibaitini  tamin  etmak  mumkundiir.  “Hazirda 
marketinqi,  birincisi,  muassisanin  bazara  aid  olan 
biitiin  qararlarinm  ardicil  olaraq  alicilarin  va  isteh- 
lak9ilarin  talablarina  va  ehtiyaclarina  istiqamatlanmasi 
ila  bagli  olan  davrani§  prinsipi  kimi  (marketinq  muas¬ 
sisanin  idara  olunmasi  prinsipi  kimi);  ikincisi,  raqib¬ 
larla  miiqayisada  xiisusi  bazar  tadbirlari  kompleksinin 
komakliyi  ila  istehlak9ilarm  iistiinliik  varmalarina 
y6naldilmi§  saylar  kimi  (marketinq  vasita  kimi); 
u9tincusu,  muasir  instrumentariya  asaslanan  miinta- 
zam  qararlar  axtari§i  kimi  tasvir  etmak  olar  “[5,  s  4], 

Yerli  miiassisa  va  tasarriifatlar  tarafmdan  mar- 
ketinqin  strateji  konsepsiyanin  miivaffaqqiyyatla  tat¬ 
biqi  ahalinin  istehlak9ina  daxil  olan  arzaq  mahsul- 
lannda  onlarm  hesabina  istehsal  edilmi§  mahsullarm 
payinm  90xalmasina,  idxal  edilmi§  mahsulalnn 
paymm  isa  azalmasma  gatirib  9ixa  bilar.  Bu  isa, 
malum  oldugu  kimi,  blkanin  arzaq  tahlukasizliyinin 
tamin  olunma  saiviyyasinin  yiiksalmasi  demakdir. 

Olkanin  ayn-ayn  arzaq  mahsullari  iizra  tah- 
liikasizliyinin  hansi  saviyyada  tamin  olunmasi  haq- 
qinda  tasawiira  malik  olmaqdan  otrii  hamin  mahsul- 
lann  istehlakinda  idxahn  paymm  muayyanla§- 
dirilmasina  ehtiyac  yaramr.  Son  illar  asas  ndv  arzaq 
mahsullari  iizra  soziigedan  gostaricinin  saviyyasinin 
dayi§ma  meyli  haqqmda  malumatlari  a§a§idaki 
cadvaldan  alda  etmak  olar. 

Cadvalin  malumatlarmdan  gdriindiiyu  kimi, 
danli  va  danli  paxlahlar  iizra  idxal  edilan  mahsullarm 
hamin  mahsullarm  butovlUkda  olka  ahalisi  tarafmdan 


l-ci  co(lv.'»l.  Olk.t  Uzra  asas  nOv  arzaq  mahsullarinin  iMehlakinin 
tarkibindo  idxahn  payinin  dayijnia  meyli  (  %  •  hi) 


Mjilisullann 

adlan 

I  liar 

2010-cu  ilia 
muqayisada 
2014-cU  ilda 
artmaZ-^-/, 
azalma/'/ 

2010 

2011 

2012 

2013 

2014 

Ddiiiibr  va 

danJi  paxlaliliar 

71.7 

62,9 

69,7 

71.0 

67,1 

-4.6 

Kartof 

10.0 

11,7 

11,5 

11.3 

21.0 

11.0 

Tarovgz 

7,7 

10,6 

6,3 

3.5 

3,7 

-4.0 

Meyvo  va 

Kibineyva 

23,8 

12,4 

103 

5.0 

3.6 

-20,2 

OzUm 

10,7 

10.4 

6,1 

6,1 

2.5 

-8.2 

Mal-qara  va  qii§ 
ati 

12.8 

13.0 

8.7 

8,0 

7.9 

-4,9 

Yumurta 

2.3 

24.8 

4.6 

0.09 

0.3 

•2.0 

Sud 

30,8 

29,3 

29,1 

25,4 

25.1 

-5,7 

Cx/vdI  Ddvhi  Statistika  Komitasinin  malwnatlanna  asasan  miiallif 
tarafmdan  tartih  edilmifdir. 

istehlakinda  payi  yol  varila  bilan  haddan  yuxari 
saviyyadadir.  Son  be§  ilda  sdzugedan  mahsullar  iizra 
hamin  gostaricinin  saviyyasi  71,7%  -  dan  67,1%-a 
du§mu§  va  yaxud  4,6%  band  azalmi§dir.  Danli  va  danli 
paxlahlar  iizra  idxaldan  asililigin  yiiksak  saviyyada 
saxlanilmasi  dlkamizda  hamin  mahsulun  ham 
mahsuldarligmm,  ham  da  keyfiyyatinin  a§agi  saviyya¬ 
da  olmasidir.  Ona  gora  da  bu  mahsuldan  istifada 
edilmakla  istehsal  olunan  bazi  sanaye  mahsullari  iizra 
da  idxaldan  asihliq  saviyyasi  da  yiiksak  olaraq  qahr. 

Bazi  nov  sanaye  mahsullari  uzra  idxaldan  asililiq 
saviyyasinin  dayi§ma  meyli  a§agidaki  cadvalin 
malumatlari  ila  xarakteriza  edilir  (2-ci  cadval). 


2-ci  cadvdl,  Bozi  nOv  sonaye  mohsullan  Uzro  t9n[iinatcla  idxaldan 
asililiq  saviyyosinin  dayi^ma  meyii,%-b 


Mahsullann 

adlan 

llbr 

2010-cu  ilb 
miiqayisoda 
2014-cQ  ilda 
artmaZ-b/, 
azalma/-/ 

2010 

2011 

2012 

2013 

2014 

Tamizbnmi? 

dUyO 

87,0 

86,8 

87,3 

85,5 

91,7 

4,7 

Un(b0tiln 

nCvdsn) 

5,4 

16,2 

6,4 

6,5 

5,5 

0,1 

Yarmalar(bataii 

nOvbri) 

90,8 

98,7 

86,1 

85,4 

81,9 

-8.9 

Suxan  V3 

p€9enye 

istehsal  il,  uzun 

mudddt 

saxlanilan 

q^nnadi 

momulatlan 

81,7 

83,4 

76,4 

79,9 

83,6 

1>9 

Makaron 

msmulatlan 

22,5 

55,4 

50,1 

65,0 

53,4 

30,9 

85.9 

74.6 

78,5 

80,4 

74,0 

-71,9 

CDch^al  Ddvht  Statistika  KomitDstnin  jn3lumatlanna  ?sas<'in  mudllif 
tdn)find^n  tdrtib  edilmi^dir. 


Cadvalin  malumatlarindan  gdrUndtiyii  kimi,  2010- 
cu  ilia  muqayisada  2014-cU  ilda  tamizlanmi;  diiyii  iizra 
idxaldan  asililiq  saviyyasi  4,7  %  band,  suxari,  pe9enye 
va  uzim  miiddat  saxlamlan  qannadi  mamulatlari  iizra 
1,9  %,  makaron  mamulatlari  iizra  isa  30,9  %  artmi^dir. 
Sadalanna  mahsullar  iizra  idxaldan  asililiq  saviyyasinin 
azaldilmasi  taxilcihgin  inki§afmm  intensiv  assalarla 
inkiijahni  va  istehsal  edilan  taxilm  keyfiyyatinin 
yuksaldiliTiasini  talab  edir. 
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Taxildan  istifads  edihuakla  istehsal  olunaii  bszi 
ssnaye  inshsullarmui  idxaldaii  asilihq 
d9yi§m9  meyli  haqquida  ayani  tasawurU  a§agidaki 

sskildan  da  alda  etmak  olar  (§akil  1 ). 

Yuxandaki  cadvallarin  malumatlarindan  gbrun- 
duyu  kimi,  bitki  yaglari,  sud  va  sud  mahsullari  u^a 
da  idxaldan  asililiq  saviyyasi  kifayat  qadar  yuksakdir. 
Bu,  o  demakdir  ki,  hamin  mahsul  seqmentlari  u^a 
yerli  istehsal9ilann  mdvqelari  ila  miiqayisada  xarici 
olkalardan  blkamiziii  kand  tasarriifati  va  arzaq 
sullan  hayarina  daxil  olan  istehsal9ilarui  movqelarinin 
mShkamlanmasi  mu§ahida  edilir.  Bunun  qai'§isini 
ahnmasi  va  blkanin  arzaq  tahlukasizliyinin  tamin 
edilma  saviyyasini  yuksaldilmasi  U9un  gostarilan 
mahsul  seqmentlari  uzra  idxali  muayyan  qadar  avaz- 
lamaya  imkan  vara  bilacak  samarali  tadbirlar  i§lanib 
hazu’Ianmali  va  realla§dirilmalidir.  Bu  tadbirlarin 
sirasmda  muassisa  va  tasarriifatlar  larafindan  istehsal 
edilan  ayri-ayri  mahsullarm  marketinqin  iizra 


[ 


I 

I 


§9kil  1.  Bazi  nov  sanaye  mahsullari  iizra  idxaldan 
asililiq  saviyyasinin  dayi^ma  meyli 
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Suxan  V3  pege 
istehsali,  uzun 
mudddt  saxian. 
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mamulatlari 


yerina  yetirilan  funksiyalann  lazimi  saviyyada  icrasi 
muhiim  ahamiyyat  kasb  edir. 

Malum  oldugu  kimi,  marketinq  faaliyyatinda  90X- 
sayli  funksiyalar  yerina  yetirilir.  Bu  fliksiyalarm  yerina 
yetirilmasi  naticasinda  ahalinin  ehtiyac  va  talabatina 
uygun  mahsullar  istehsal  edilir  va  onlara  taklif  edilir. 
Masalan,  marketinq  tadqiqatlan  flinksiyasmm  yerina 
yetirilmasi  ahali  tabaqalarinin  daha  90X  ehtiyac  duydugu 
mahsullari  va  hamin  mahsullara  qar§i  onlann  irali 
siirduyO  telablari  daqiqla§dirmaya  imkan  varir.  Bu 
flinksiyanin  yerina  yetirilmasindan  alman  marketinq 
informasiyalan  muassisa  va  tasariirfatlar  tarafindan  mah- 
sullann  istehsalinm  planla^dirilmasi  zamani  istifada  edilir 
va  olkanin  arzaq  tahlukasizliyinin  tamin  olunma 
saviyyasinin  yuksaldilmasi  baximmdan  zaruri  hacmda  va 
nisbatlarda  arzaq  mahsullannin  istehsalma  dair  diizgun 
qarar  qabul  etmaya  imkan  varir.  Bu  baximdan  marketinq 
tadqiqatlari  arzaq  tahlukasizliyinin  tamin  edilma  saviy¬ 
yasinin  yuksaldilmasi  U9un  muassisa  (tasarriifat)  va  bazar 
arasinda  kommunikasiya  kanali  rolunu  oynayir. 

Marketinq  faaliyyatinda  yerina  yetirilan  mahsul¬ 
larm  b6lu§durulmasi  va  satiji  funksiyasi  istehlak9ilann 
va  ahcilann  mahsullara  fiziki  alyetarliliyinin  tamin 
olunmasina  imkan  varir.  Bu  isa,  malum  oldugu  kimi, 
arzaq  tahlukasizliyinin  tamin  olunmasinin  muhiim 


saitidir.  Bela  ki,  mahsullara  istehlak9ilann  fiziki  af 
yetarliliyin  tamin  olnmadigi  §araitda  onlar  tarafindan 
mahsullarm  alda  edilmasi  mUmlkun  olmur  va  hamin 
mahsullarm  istehsalma  sarf  edilmi§  masraflar  tamamib 
samarasiz  olur.  Bu  da  sonda  gec-tez  muassisa  va 
tasarrilfatlarm  bazari  tark  etmasi  ila  naticalanir.  Bela 
neqativ  meyllarin  ozunu  gostarmamasi  u9un  mar¬ 
ketinqin  logistik  ftmksiyalari  lazimi  saviyyada  icra 
edilmalidir.  Bu  funksiyalara  mahsullarm  naql  edilmasi, 
anbarla§dirilmasi  va  sati?i  daxildir.  Ukin  taassuflar 
olsun  ki,  blkamizin  aqrar-sanaye  sferasmda  faaliyyat 
gSstaran  muassisa  va  tasarrufatlar  tarafindan  s6zu- 
gedan  funksiyalann  yerina  yetirilmasi  lazimi  saviyyada 
deyil.  Bela  ki,  aqrar  sahada  faaliyyat  gdstaran  tasar- 
riifatlarin  xeyli  hissasi  mahsullarmi  realla^dirmaq  U9un 
alvari^li  bazara  9atdirma  imkanlarina  mailik  deyillar. 
Bu  da  mahsullarm  yerlarda  qalib  xarab  olmasma  va 
istehlak9ilann  va  alicilarm  onlara  fiziki  alyetarlilik 
saviyyasinin  azalmasma  gatirib  9ixanr.  Naticada  dlka- 
nin  arzaq  tahlukasizliyinin  tamin  olunma  saviyyasi 
azalir  va  yerli  istehsal9ilann  ayri-ayri  bazar  seqmentla- 
rinda  malik  olduqiari  va  itirdiklari  bazar  paylarma 
xarici  ddviatlardan  daxil  olmu§  istehsal9ilar  malik  olur. 

Qeyd  edak  ki,  olkanin  arzaq  tahlukasizliyinin  ta¬ 
min  edilmasi  baximmdan  marketinqin  logistik  flinksi- 
yalarmin  icrasi  va  arzaq  bazannm  logistik  taminatinm 
yax§ila§dinlmasi  avazsiz  rola  malikdir.  Ona  gora  da 
kand  tasarriifati  va  arzaq  bazannm  logistik  taminati 
yax§i!a§dinlmali  va  bu  sahada  oziinii  gdstaran  prob- 
lemlar  taxira  salinmadan  hall  edilmalidir.  Dognidur, 
son  ddvrlar  bu  problemin  halli  maqsadila  miiayyan 
i?lar  gdrulmu^diir.  Bela  ki,  bdlgalarda  kand  tasarrufati 
mahsullannin  saxlanmasi  maqsadila  saxiama  kame- 
ralarinin  in^asi  va  onlann  faaliyyatinin  tamin  edilmasi 
inumkiin  olmu§dur.  Ela  bunun  naticasidir  ki,  Azar- 
baycan  istehlak9ilari  bazi  meyvalari  ilin  biitiin  ddvrla- 
rinda  munasib  qiymata  alda  etmak  imkanlari  alda 
etmi§lar  va  sdzugedan  mahsulun  idxali  muayyan  qadar 
azalnii^dir.  Bimu  yuxandaki  cadvalin  malumatlari  da 
tasdiqlayir.  Bela  ki,  cadvalin  malumatlarindan  goriin- 
duyu  kimi,  2010-cu  ilia  mUqayisada  2014-cu  ilda  aha¬ 
linin  §axsi  istehlakina  daxil  olan  meyva  va  gila- 
meyvada  idxahn  payi  23,8  %  -  dan  3,6%  -a  qada*  va 
yaxud  20,2  %  band  azalmi^dir.  Uziim  iizra  harnin  gds- 
taricinin  saviyyasinin  azalmasi  isa  8,2  %  band  ta§kil 
etmi^dir.  Lakin  hala  do  bdlgalarda  yigilib  qalan  va  xa¬ 
rab  olan  meyva  va  taravaz  mahsullari  kifayat  qadar 
90xdui.  Hamin  mahsiillann  bazarimn  logistik  tamina- 
tmin  daha  da  ya.x§ila§dinlmasi  onlann  sati^inin  siirat- 
lanmasina  va  belalikla  da,  istehsal9ilarin  galirlilik  sa¬ 
viyyasinin  yilksal^ina  va  onlann  istehsala  maraqlannm 
yiiksak  saviyyada  saxlamlmasina  imkan  vara  bilar. 

ilin  ayn-ayn  ddvrlarinda  ahalinin  fasilasiz  olaraq 
kand  tasarriifati  mahsullari  ila  taminatinda  saxiama 
k^ieralarinin  (anbar-firmalarin)  faaliyyatlari  90X 
boyiik  rola  malikdir.  Bu  firmalarin  movcudlugu  saya- 
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siiui.!  istdi.siilvilar  inUxtslil  kpnd  tasairiifati  mahsiil- 
lanm  -  mcwpni,  tar^vazi,  kaitofu  va  s.  baziiida  al- 
vari^ili  qiNTiiat  savhyalari  fonnala^aiia  qadar  saxlaniaq 
imkaiilanna  malik  olurlar,  Hazirda  bikanin  milxtalif 
bblgalarinda  kand  tasarrUfati  mahsulhirinin  saxlanil- 
niasi  iifiin  bb^oik  bacnili  anbarlariii  in^asi  iizra  i§br 
davani  etdirilir.  Aiibarlann  istifadaya  varilniasi  mahsut 
istehsal(filanna  niahsuilaruii  istadiklari  vaxt  realla^dtr- 
ma^a  va  istehlak9ilar  ii^iin  zamaii  baximindaa  fay- 
daliliq  %’aratniaga  imkan  varir.  Bu  saxlama  kame- 
ralarinin  kand  tasamifati  mahsullai  inin  istebsal9ilannin 
galirlarinin  artimma  tasiri  90X  bbyiikdii)'.  Bela  ki,  is- 
tehsal9inin  mahsullarimn  hamin  mahsullara  onu  qane 
edacak  qi>inat  savixyasinin  fomiala§masi  maqamina 
qadar  saxlanilmasinm  ta?kili  ona  (istehsal9iya)  yiiksak 
saviyyada  galir  alda  edilmasina  taininat  demakdir. 

Aqrar  sahada  faalijyat  gostaran  niuassisa  va 
tasarriifatlarin  maiketinq  faaliyyatinin  samarala§- 
dirilmasi  baximmdan  hamin  miiassisa  va  tasarrufatlann 
mahsallarinm  bazara  9ixarilmasi  va  sati§i  zamani 
hazirda  mii^hida  edilan  siini  mane^iliklarin  aradan 
qaldinlmasi  90X  vacibdir.  Bu  mane9iliklarin  aradan 
qaldinimasi  ila  yana^i  mahsullarin  sati§  infrastrukturu 
talablar  saviyyasinda  yenidan  qurulmahdir. 

Marketinqin  funksiyalanndan  biri  kimi  mahsul¬ 
larin  sati§inm  ta§kili  va  onlarin  reklamiinui  lazimi  sa¬ 
viyyada  icrasi  ahalinin  yerli  mahsullarin  istehlakma 
iistunluk  varmasina  va  belalikla  da,  arzaq  tahlukasiz- 
liyinin  tamin  olunma  saviyyasinin  yiiksali§ina  gatirib 
9ixara  bilar.  Hazirda  marketinqin  bu  funksiyalarinin 
icrasina  qida  sanayesi  rniiassisalari  daha  90X  fikir  varir- 
lar.  Fikrimizca,  yerli  kand  tasariirfati  mahsullarimn  da 
xarici  mahsuliarla  miiqayisada  ustunluklarinin  isteh- 
lak9ilarin  nazarina  9atdirilmasi  onlarin  istehlak9inin 
daha  da  artimina  va  olkanin  arzaq  tahliikasizliyinin 


tamin  olunma  saviyyasinin  mu3»an  qa<lar  >uksali^ma 
imkan  vara  bilar.  Dogmdur,  kand  tasarrUfati  mahsull.i 
rinin  reklamina  nadir  hallarda  rast  galimr,  lakin  tndiki 
■faraitda  istehlakvilann  yadda^inda  verli  mahsullarin 
reklam  elanlari  vasitasila  duzgiin  mbvqelasdirilmasi 
hamin  mahsiillfirin  istehlakinm  daha  da  artimina  imkan 
vara  bilar.  Bu  maqsadla,  kand  tasarrvifati  mahsullarimn 
dalia  90X  satildigi  bazarlarda  reklam  Ibvhalarindan 
istifada  ediirnasi  miisbat  naticalar  vara  bilar. 

Umumiyyatla,  kand  tasarriifati  va  arzaq  mahsul- 
larinm  marketinqi  prosesinda  yerina  yetirilan  biitiin 
ftinksiyalann  lazimi  saviyyada  icra  ediirnasi  olkanin 
arzaq  tahliikasizliyinin  tamin  olunma  saviyyasinin 
ytiksali^i  demakdir.  0ks  halda  kand  tasarriifati  va 
arzaq  mahsullarimn  marketinqi  iizra  idaraetma 
prosesinin  biitdvliiyii  tamin  edilmir  va  naticada  miias¬ 
sisa  va  tasarrufatlann  marketinq  idara  edilmasindan 
gozlanilan  samara  alinmir.  “Aqrar-sanaye  sferasma 
tatbiq  olunmada  bu,  kand  tasarriifati  mahsullarimn 
istehsalini  va  onun  tadariikiinii,  emalini,  saxlanmasini, 
naqi  oiunmasini  nazara  almaqla  hamin  mahsullarin 
istehlak9ilara  9atdinlmasini  nazarda  tutur”  [6,  sah.181]. 

GoriindiiyU  kimi,  marketinqin  istanilan  konsepsi- 
yasinin  va  hamin  konspesiya  ila  alaqadar  istanilan 
fiinksiyanin  lazimi  saviyyada  icrasi  olkanin  arzaq 
tahliikasizliyinin  tamin  olunma  saviyyasinin  yiiksali- 
§ina  gatirib  9ixanr.  Mahz  ona  gora  da  aqrar-sanaye 
sferasmda  faali>'yat  gostaran  muassisa  va  tasarrii- 
fatlarin  marketinq  idara  edilmasina  ustiinliik  varilmali 
va  marketinqdan  arzaq  tahliikasizliyinin  tamin  olunma 
saviyyasinin  yiiksaldilmasi  u9un  bir  vasita  kimi  istifada 
edilmalidir. 
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MapKeTHHrKaKcpeacTBoaan  oOecneHeHHn  npoaoBoabCTBeiiiioft  6e}oiiacHociH 

M.M.XefipxaOapoB 

B  craTbc  MapKtnnm-  paccMaipuBaeca  kuk  cpeacTBo  noDbnneimH  iipoaonoabc-iuciiiioH  Ccjoriaciiocrn  cip;uiu  Hi>saeu.M  bjiiihhhh 
npuMeHcniM  MapKeTMura  b  npeanpiw ruax  m  xosaflcruax  arpo-ripoMbimaeimoii  c(l)epi.i  ua  noubimciinc  iipoaoDoabciBeii’iiori  crpaiibi,  h,  c 
3Tofi  ueaio,  BbutBMraKrica  p«a  naysno  -  oOocaoBaiiiiux  npeaawKciiuii. 

fOiioHedoie  c/ioea.  npoaoBoabcTBciiiiaa  Oeioriaciioc'i  b;  KoiiiteniiiiH  MiipKeiiiiu  -MeiicaavMcirni;  MapeKTiiiiioDaa  aeinejibtiocrb;  arpo- 
npoMbiiuaeiiHaa  ojiepa;  (JiyiiKUMM  MapKeiuiira. 

Marketing  as  a  means  orensnring  food  security. 
i.M.Xeyirxabarov 

Marketing  as  a  means  of  improving  food  security  in  the  country  has  been  explained  in  the  aixicle.  The  agro-iiKlu.strial  .sector  of  the 
enterpnses  and  farms  to  improva  food  security  in  the  aiuntry,  studied  the  impact  of  the  application  of  marketing  seicncc-ba.scd  proposals 
were  made  for  this  purpose. 

Key  words:  food  security,  marketing-inanagement  concepts,  niaiketing  activities;  agro-industrial  sector;  marketing  tunctions. 
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